Des marges selon les Objeclifs 2027

complétes, faciles a réserver et combinant
plusieurs prestations du territoire.

NATURE ET PLEIN AIR 20% Pour les partenaires, la participation reste souple E NSE M BLE.

et adaptée a chaque activité : il est possible de
contribuer uniquement via la place de marché,

sans obligation de bloquer des créneaux dédiés. M I E ux.
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produits DEVELOPPER DES SEJOURS CLES EN MAIN
Un méme partenaire peut proposer plusieurs produits, A I'horizon 2027, Vallespir Tourisme ambitionne
intégrés a différentes typologies d'offres. de structurer et de commercialiser une offre
. L L renforcée de séjours clés en main, congus pour
Chaque produit peut ainsi étre soumis a un pourcentage répondre précisément aux attentes de
spécifique, selon sa nature. différentes clientéles : familles, couples, groupes, »
amateurs de bien-étre, de sport et de nature.
. MARGE s . . ’ d
CATEGORIES = L'objectif est de proposer des expériences a eS p '

PATRIMOINE ET CULTURE 15% Les professionnels seront sollicités selon des S
besoins et de la composition des séjours 9
proposés. PY
GASTRONOMIE ET TERROIR 20% A terme, Vallespir Tourisme se positionne comme

un Vvéritable assembleur d’expériences,
structurant des offres cohérentes et attractives
au service du territoire et de ses acteurs.

BIEN-ETRE ET RELAXATION 20%
FESTIVITES ET EVENEMENTS 10% e
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FAMILLES ET ENFANTS 15%

SERVICE
COUPLES ET SLOW TOURISME 20% MARKETING
MISE EN RELATION SOCIO-PROFESSIONNELS

Myléne PARIS
partenariat@vallespir-tourisme.com

PHOTOGRAPHIE ET ATELIERS 15%

SAV ET SUIVI CLIENT
Macha DAUBORD
commercialisation@vallespir-tourisme.com
Ambre DAUBORD
60% placedemarche@vallespir-tourisme.com

ITINERAIRES ET ROADTRIPS 20%

ANIMATIONS PAR NOTRE GUIDE
CONFERENCIER

COMMUNICATION ET MARKETING
Justine BONECASE

SEIGUINS ELE EN MAIR 20% communication@vallespir-tourisme.com







