
 GROUPE DE TRAVAIL POUR LA BROCHURE GASTRONOMIQUE

Lundi 10 février, de 15h à 17h - Vall’up 
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LE RÔLE ET LES SERVICES DE L’OFFICE DE TOURISME
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Rappel du travail et des services de l’Office de Tourisme :

Accueil et information au public 

Accompagnement des partenaires et développement d’actions conjointes.

Création de produits packagés, accueil de groupes et de presse, visites guidées.

Participation à des salons en France, Madrid et Barcelone. Présence sur des

événements (festivals, parcs à thèmes, etc.) Valoriser les attraits touristiques du

territoire .

Observatoire : importance de répondre aux enquêtes de conjoncture pour une

meilleure analyse du territoire.

Valorisation des acteurs locaux sur différents supports (brochures, réseaux sociaux,

radio, etc.).



RAPPEL DE LA FLEXIBILITÉ DU GROUPE DE TRAVAIL
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Le groupe de travail : un espace pour échanger et collaborer

Ce groupe peut se réunir à la demande des partenaires pour aborder différentes

problématiques ou projets communs.

Possibilités d’élargir les réflexions sur la brochure gastronomique :

1.Publications sur les réseaux sociaux.

2.Accueils presse ou prescripteurs.

3.Autres modes de promotion selon les besoins.



Objectifs du groupe de travail :

Associer les restaurateurs à la création de la brochure.

Valoriser la gastronomie locale et le savoir-faire de nos restaurateurs.

Mettre en avant la richesse culinaire de notre territoire.

Décider ensemble du contenu, du format et du design de la brochure.

Garantir un support final qui reflète vos attentes et valorise votre activité.
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Quelques exemples de brochures. 

MONTAUBAN
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TOULOUSE

https://www.toulouse-tourisme.com/preparer-son-sejour/nos-brochures/
https://www.roquefort-tourisme.fr/upload/page/31/fichier.pdf


Quelques exemples de brochures. 

STRASBOURG

ROQUEFORT
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https://www.montauban-tourisme.com/app/uploads/grand-montauban/2024/03/Montauban-Magazine-web-planche-MD.pdf
https://dl.visitstrasbourg.fr/restaurants-bars.pdf


Informations à inclure ?

Informations générales sur chaque établissement :

Nom, adresse, horaires, contact.
Spécialités et engagements (locaux, bio, etc.).
Autres

Valorisation de la gastronomie locale :

Produits emblématiques du territoire.
Plats signatures ou recettes traditionnelles.
Autres

Éléments différenciants :

Labels ou certifications (ex. : Maître Restaurateur, fait maison).
Anecdotes ou histoires sur l’établissement ou ses plats.
Photos des plats, de l’équipe ou de l’ambiance.

Quelles informations doivent apparaître dans la brochure ?
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 Les demandes et attentes des visiteurs en Office de Tourisme

Capacité et accessibilité :

Quels restaurants accueillent des groupes ?
Quels restaurants acceptent les chiens ?
Quels restaurants sont accessibles aux personnes en situation de handicap ?
Où manger avec des enfants sans déranger ?

Spécificités culinaires :
Où manger des spécialités locales ?
Quels restaurants proposent des options végétariennes / vegan / sans gluten ?
Quels restaurants proposent du poisson ou des fruits de mer ?
Y a-t-il des menus proposés ?

Horaires d’ouverture :
Quel restaurant est ouvert aujourd’hui ?
Quels restaurants servent après 14h ou après 21h ?

Langues et traductions :
Dans quels restaurants parle-t-on anglais, espagnol ou catalan ?
Les menus sont-ils traduits ?

Comment répondre à ces attentes dans la brochure pour mieux orienter les visiteurs ?
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Réflexion sur l’élargissement de la brochure

Suggestions :

Boulangeries et commerces alimentaires :

Adresses pour acheter des produits locaux ou artisanaux.
Supermarché, Coopérative.

Producteurs locaux :

Fermes, producteurs de fruits et légumes, apiculteurs, vignerons, etc.

Marchés et lieux de vente :

Jours et horaires des marchés locaux.

Autres suggestions à explorer :
Bars à tapas, salons de thé ou glaciers.
Traiteurs ou services de plats à emporter.
Établissements liés à des expériences gastronomiques (ateliers de
cuisine, dégustations).

Doit-on inclure d’autres structures pour enrichir la brochure ?
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Merci pour votre participation !

Un compte rendu de cette réunion vous sera envoyé par mail.

Nous vous recontacterons prochainement pour :

Évoquer les derniers points à finaliser.

Vous présenter une première version de la maquette pour validation.

Prochain rendez-vous :
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