GROUPLE DETRAVAIL POUR LA BROCIHHURE GASTRONOMIQUE
Lundi 10 féevrier, de 15h a 17h - Vall'up
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LE ROLE ET LES SERVICES DE L’OFFICE DE TOURISME

Rappel du travail et des services de I'Office de Tourisme::

e Accuell et iInformation au public
e Accompagnement des partenaires et développement d'actions conjointes.

e Création de produits packagés, accuell de groupes et de presse, visites guidées.
Participation a des salons en France, Madrid et Barcelone. Présence sur des

evéenements (festivals, parcs a themes, etc.) Valoriser les attraits touristigues du

territoire.

e Observatoire :

meilleure analyse du territoire.
e Valorisation des acteurs locaux sur différents supports (brochures, réseaux sociaux,

Importance de répondre aux engquétes de conjoncture pour une

radio, etc.).
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RAPPEL DE LA FLEXIBILITE DU GROUPE DE TRAVAIL

Le groupe de travail : un espace pour échanger et collaborer

e Ce groupe peut se réunir a la demande des partenaires pour aborder différentes
problématigues ou projets communs.

e Possibilités d'élargir les réflexions sur la brochure gastronomique :

1.Publications sur les réseaux sociaux.
2.Accuells presse ou prescripteurs.

3.Autres modes de promotion selon les besoins.



Objecctils du groupe de (ravail :

e Assocler les restaurateurs a la création de |la brochure.

e Valoriser la gastronomie locale et le savoir-faire de nos restaurateurs.

e Mettre en avant la richesse culinaire de notre territoire.

e Décider ensemble du contenu, du format et du design de |la brochure.

e Garantir un support final qui reflete vos attentes et valorise votre activité.



Quelques exemples de brochures.

La gastronomie / Gastramomia

TOULOUSE, B
UN PARADIS s

GOURMAND

Le Mangeur Masgué vous révile ses bannes
adresses. Tables du Sud-Ouest, cuisines venues
dailleurs ou plaisirs sucrés: quel que soit le
quartier ou le moment de la journge, il y a de guoi
se régaler dans la Ville rose, wéritable paradis
pour gourmands et gourmets. Suivez le guide!

pov Le Manpeuwr Mosgud

TOULOUSE,
UM PARAISO GASTRONOMICOD

En cualguier barmio y a cualquier hora,
encontrards deleite para tu paladar.
iSigueme!

Por L Mongeur Masgus

(11

Du boui-boui au gastro, de la street

food au bistrot, je démasque et
teste inoognito bes restos ef partout
ol camange & Toulouse !
Diesde las fondas a los restaurantes Si je vous dis Toulouse, vous me
Qastronomicos, pasando por répondez ? Briques roses, bien
la street food y los bistros, entendu. Rughy, évidemment.
jdesenmascaro y pruebo de Cassoulet? Forcément! iImpossible
incognito iodes los restaurantes y de passer i oot de ce totemn culinaire
sitios para comer en Toulouse! du Sud-Ouest, trés bien représenté

™ & latable de deux befles maisons:
b e le Genty Magre |élu meilleur cassoulet

du monde en 2023, rien gue cal et

” Chez Emile, adnesse incontoumable
de la remuante place Saint-Geonges.
fegeniypmagre com

FESMALTTIT-EUAR. DT

CECILE

e

Todo un simbedo

(Oué caracteriza a Toulouse? Sus ladrilos
rasas, jeimonol El rugby, evidentemente.
(El cossowief? jClaro gue sil Sivienes, es
imposible mo probar este simbel o culinario del
swoesie francés, muy bien representado en
las mesas de dos buencs restauranies:

el Genty Magre |elegido, nada menos,

que o cassowied del manda en 2023
yChex Emille, uno de los retaurantes
imprescindible de In animadisima place
Saint-Geampes.

TOULOUSE

MONTAUBAN

COMME.UNE

EllVle DE SE
retrouver

Homendh énicukiond

Sur les tables du Pays du Roguefort, les chefs
subliment le roi des fromages mais aussi les
apécialités locales aveyronnaizes.

P?::e & l'éveil des sens !

Bus,-Restuusant Lo Brias
place de La Gare - 12250 Tournemire
0781953959 - 0621132008

) Bar - Resteurant Le Briss

J Tewife e 14 Ea M E

toute Mo
Cuert e - 60 TErrgs=e

Woarmbre g couver

W Laconvivialité duliew

Le Bourg - 12550 Martrin
09 75 60 70 B5 - 06 18 21 47 57

n Jean Christophe

i La Caminada
Ouwvert ies vendredis, somedis
et b= dimonches ) Torifs
de I0 € o &0 €/ Nombre
de couverts - 50 - Termsme
W Eloge des saveurs
fagon Paul Bocuse

La Légende

Le Bourg - 12550 Plaisance
05 65 99 54 35
lalegendeplaisance
COwnert foute Momnée

Tarifs - de 15,50 € & 19,90 €/ Nombre
de couneerts - ¥ - Terross=

W Sa cuisine géndreuse et familiale

Rue Magnolias - 12550 Plaizance
096712 10 58 - 0612 28 52 06
wiwwlesmagnoliashotel com

) Les Magnolias
and Cyeling Magnelias
Owvert du 30 vl ow 15 ociobre

Torifs - e TS0 € & 35 €
Nomibve de couverts : 85 - Terrosse

W Son décor médidval et ses 2 belles terrasses

Uine mosaigue de godts et de couleurs Moments épiruriens | 47



https://www.toulouse-tourisme.com/preparer-son-sejour/nos-brochures/
https://www.roquefort-tourisme.fr/upload/page/31/fichier.pdf

Quelques exemples de brochures.
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https://www.montauban-tourisme.com/app/uploads/grand-montauban/2024/03/Montauban-Magazine-web-planche-MD.pdf
https://dl.visitstrasbourg.fr/restaurants-bars.pdf

Informauons a inclure 9

Quelles informations doivent apparaitre dans la brochure ?

Informations générales sur chaque établissement:

o Nom, adresse, horaires, contact.
o Spécialités et engagements (locaux, bio, etc.).
o Autres

Valorisation de la gastronomie locale :

o Produits emblématiques du territoire.
o Plats signatures ou recettes traditionnelles.
o Autres

Eléments différenciants:

o Labels ou certifications (ex.: Maitre Restaurateur, fait maison).
o Anecdotes ou histoires sur |'établissement ou ses plats.
o Photos des plats, de I'équipe ou de 'ambiance.

al catala 2
£ Al Catala
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Les demandes et attentes des visiteurs en Oflice de Tourisme

Comment répondre a ces attentes dans la brochure pour mieux orienter les visiteurs ?

Capacité et accessibilité :

e Quels restaurants accueillent des groupes ?

e Quelsrestaurants acceptent les chiens ?

e Quels restaurants sont accessibles aux personnes en situation de handicap ?
e Ou manger avec des enfants sans déranger ?

Spécificités culinaires :
e Ou manger des spécialités locales ?
e Quels restaurants proposent des options végétariennes / vegan / sans gluten ?
e Quels restaurants proposent du poisson ou des fruits de mer ?
e Y a-t-il des menus proposés ?

Horaires d’ouverture :

e Quel restaurant est ouvert aujourd’hui ?
e Quelsrestaurants servent apres 14h ou apres 21h ?

Langues et traductions:

e Dans quels restaurants parle-t-on anglais, espagnol ou catalan ?
e Les menus sont-ils traduits ?

Cargolade olat 66 SUR VINS

& Franck Fulliguet et i




Rellexion sur 'e¢largissement de la brochure

Doit-on inclure d’autres structures pour enrichir la brochure ?

Suggestions :

Boulangeries et commerces alimentaires:

o Adresses pour acheter des produits locaux ou artisanaux.
o Supermarché, Coopérative.

Producteurs locaux:

o Fermes, producteurs de fruits et [égumes, apiculteurs, vignerons, etc.

Marchés et lieux de vente:

o Jours et horaires des marchés locaux.

Autres suggestions a explorer:
o Bars a tapas, salons de thé ou glaciers.
o Traiteurs ou services de plats a emporter.
o Etablissements liés & des expériences gastronomiques (ateliers de
cuisine, dégustations).
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Prochain rendez vous:

e Nous vous recontacterons prochainement POUr .

o Evoquer les derniers points a finaliser.

o Vous présenter une premiére version de la maquette pour validation.

Merei pour volure participation !

Un compte rendu de cette réunion vous sera envoyé par mail.

10
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